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Packaging para Comercio Electrénico.

Desde hace ya bastante tiempo, cuando consideramos que el
comercio electrénico podria convertirse en un canal de ventas serio
para nuestros clientes, comenzamos con la idea de desarrollar un
producto especialmente pensado para esta actividad.

Un verdadero desafio, ya que ademdés de las caracteristicas propias
de un packaging tradicional, habria que sumarle las condiciones de
estabilidad estructural, sin descuidar el aspecto ecolégico.

Hoy podemos decir que lo hemos logrado.

Presentamos: ECOMMPACK.

Un producto totalmente desarrollado para Comercio Electrénico.

PROTECCIGN MODULAR

Packaging para 1, 2, 3, 4y 6 botellas.
Ofrecemos esta posibilidad para ampliar el espectro de compra, no
sélo minimizando espacio, sino ademés para permitir la posibilidad
de combinar distintos tipos de productos.

Médulos independientes.
El packaging se compone de dos médulos: un soporte interior con
todas las caracteristicas estructurales para la proteccion del
producto, y un contenedor exterior, con las posibilidades de
impresién y terminaciones de un packaging.
Estos médulos pueden pueden ser tratados independientemente
segun las necesidades de cada producto.
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¢ Menor tamaiio.

Debido a su disefio y estabilidad estructural, hemos podido reducir
el tamano del packaging, logrando que ocupe menor espacio tanto
en el depdsito como en el transporte, sin que se vea comprometida
la proteccién al producto.

v Menor materialidad

Hemos podido también reducir la cantidad de material necesaria
para garantizar la proteccién del producto, reemplazéndolo

por un disefio patentado que cumple esta tarea a partir de

su solidez estructural.

Menos material. Menor costo.

OMMERCE e

v Menos desperdicio

El packaging esta disefnado para que cumpla su cometido a través
de su éptimo disefo estructural, esto significa que no necesita
proteccién extra como el uso de cartén, papel, bubble wrap, etc.
Esto hace que el desperdicio sea menor, reduciendo su impacto
ecolégico.

v Mejor experiencia de apertura (Unboxing)
El unboxing esta siendo cada vez més tenido en cuenta en
muchos segmentos de publico.

Llegar al producto atravesando bollos de papel y cajas de cartén
corrugado, no serfa lo ideal al recibir una botella de un

costoso Malbec.
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Este envase hace que la experiencia de apertura sea fécil y limpia,
llegando al producto rapida y elegantemente.

Ecolégico
Hemos tenido en cuenta el aspecto ecoldgico al utilizar
mayoritariamente materiales reciclados y reciclables.
Pudiendo optarse también por materiales FSC®.

Huella de carbono.
Una de las caracteristicas del disefio del packaging es que a par-
tir de su optimizacién y su tamafio reducido, pueden transportarse
muchas mdas unidades en comparacién con embalajes
tradicionales.
Menos transporte. Menor combustible quemado.
Menor huella de carbono.

Sin necesidad de sobreempaques.
El Overboxing, (sobreempaque) es uno de los principales
problemas de los grandes sistemas de Comercio Electrénico.
La devolucion de un producto por dafio, es compleja y
generalmente no llega a feliz término.
Es por ello que se abunda en elementos de proteccién agregados,
como bolsas, cartén, papel, bubble wrap, efc.
Esto aumenta el tamafio del paquete, consumiendo mds espacio en
el tfransporte y generando mucha mds basura que la necesaria.

s

¥




.2 Impresiones J.M. Ramos Mejia s.a. 9%

E-COMMERCE pucx

v Mayor estabilidad estructural.

El packaging esta disefiado tomando en cuenta su principal funcién:
Proteger al producto contenido.

La estabilidad estructural esta dada por la geometria del disefio

y no por la abundancia o el sobredimensionamiento de materiales
agregados.

Esto significa que es un disefo patentado y testeado en base a
elementos autoajustables el que garantiza la proteccién del
producto.

v Diseno limpio.

El exterior del packaging se materializa en un prisma limpio.
Pudiendo destacarse su disefio grdfico y la calidad del sistema de
impresién elegido, de igual forma que la de un packaging
tradicional.

v Impresién de alta calidad.

Debido a que el producto esta disefiado exteriormente con
materiales de alta calidad, las posibilidades de impresién son las
mismas a las de cualquiera de nuestros packaging tradicionales.
Esto hace que el valor percibido no sea el de un tipico producto
embalado para venta on line, sino el de un producto comprado en
cualquier punto de venta tradicional.
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v’ Excelentes terminaciones.
Nuestros filosofia, sumada a los afos de experiencia, nos hacen

producido.

Tanto el disefo, como los materiales utilizados, fueron pensados
para que estos detalles permanezcan desde el empacado hasta la
apertura por el consumidor.

Esto quiere decir que ademds el packaging puede ser tratado con
todos los procesos habituales con nuestros estdndares de calidad,
como stamping, serigrafia, gofrado, lacas, sobrerrelieve, etc.

v Plegables / Autoarmables.

Uno de los objetivos del disefio de este producto es la economia de
espacio.

En tal sentido hemos logrado un packaging plegable y autoarmable,
que da como resultado el menor consumo de espacio tanto en

el transporte como en depdsitos, como asi también la facilidad y
rapidez en su armado y colocacién de productos en su interior.
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v Diseno registrado®

Todo el trabajo de nuestro equipo de disefio y desarrollo ha sido
documentado a través del registro de nuestros productos, tanto a
nivel nacional como internacional.

' v Certificaciones internacionales.
Estamos en proceso de certificacion ante plataformas de
e-commerce como de empresas de logistica

v Concepto / Experiencia de usuario

Quisimos desarrollar un packaging que, ademdés de su objetivo
primario de protejer al producto en todo su viaje desde productor al
consumidor, contemple una experiencia de compra similar o
superior a la de la realizada en un punto de venta.

Es por ello la decisién de disefiar un producto de alta calidad de
materiales, impresién y terminaciones.

Inclusive siendo muy aptos para la utilizacién de elementos que
aporten a dicha experiencia, como la incorporacién de cédigos QR,
chips NFC y anclajes para Realidad Aumentada.

Hace tiempo tuvimos la visién que esta realidad iba a concretarse.
Creimos en ello, y luego de mucho trabajo de investigacion vy
desarrollo, hemos llegado a un producto éptimo para esta

actividad que hoy crece dia a dia.

La Direccién



